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Statigeneralidell’export
«Ilmadein Italyrilancera
lavogliadifareimpresa»

I1forum. A Marsaladal 24 al 26 settembre un evento che unisce il mondo
politico e imprenditoriale e lo proietta nel panorama internazionale

MARSALA. Un fine settimana all'in-
segna dell'export porta la Sicilia alla
ribaltainternazionale conlaterzaedi-
zione, in programma dal 24 al 26 set-
tembre, degli Stati Generali dell’E-
xport, 'appuntamento annuale con i
protagonisti del Made in Italy che
guardano ai mercati esteri e che rap-
presentano l'eccellenza industriale e
creativa del nostro paese. Con 350 im-
prese presenti, 60 relatori per 15 di-
versi panel didiscussione, 56 Ceo e Ad
di medie e grandi aziende, dibattiti,
incontri a margine ed eventi glamour
(sono attesi almeno dieci voli privati),
alcuni dei numeri snocciolati durante
la presentazione della vetrina dell ec-
cellenze nazionali promossa e orga-
nizzata da Lorenzo Zurino. Tre giorni
in un luogo simbolo dell'ltalia e del
Mediterraneo: la citta di Marsala, la
citta dei Florio, della prima dinastia
imprenditoriale italiana “a vocazione
internazionale”.
«Nonacasoloslogan diquesta terza
edizione - spiega Zurino - € “Mirabilia
Italiae, la forza della tradizione”». Il
Forumsaral'occasione piliautorevole
per fare il punto sull’export italiano:
dal presidente del Senato Casellati al
presidente della Regione Siciliana
Musumeci; da imprenditori come
Riello, Benetton, Farinetti, Zoppas,
Salini a personaggi delle istituzioni
come il Direttore dell’Agenzia delle
Dogane e dei Monopoli Minenna e il
viceministro Cancelleri; investitori
che arrivano da Usa, Cina, Russia, Uk
fino alle conclusioni affidate al Mini-
stro degli Esteri Luigi Di Maio. «Confi-
diamo nel fatto che I'evento sia di
buon auspicio per l'ulteriore crescita

delMadeinItaly - hadettoilsindacodi
Marsala Massimo Grillo - Del resto
Marsala, per la sua storia ela sua posi-
zione geografica, é sempre stata un
luogo simbolico di grandi approdi e
grandiripartenze». «Laricchezzadel-
la Sicilia e anche nella sua vocazione
internazionale - ha dettoin conferen-
za stampa il vice presidente della Re-

gione siciliana Gaetano Armao - negli
ultimi mesi stiamo assistendo a una
crescita di quella parte di export re-
gionale legata ai prodottid’eccellenza
della nostra terra. Non é piusolola Si-
cilia delle raffinerie o dei derivati del
petrolio,malaregionechestafacendo
conoscerealmondoilmegliodellesue
produzioni».

«L'Ttalian ExportForumrappresen-
taperl'Agenziadelle DoganeedeiMo-
nopoliunapreziosaoccasione per dia-
logare con i principali attori che sioc-
cupano di export - sostiene il diretto-
redell’Adm Marcello Minenna- La tu-
teladelmadeinItalyécertamenteuna
delle grandi priorita dell'’Agenzia e lo
dimostra la costante attivita di vigi-
lanzaedicontrolloantifrode, il cuiva-
lore complessivo per I'anno 2020 &
stato parial,64 miliardidieuro».L'oc-
casione di confronto offerta dagli Sta-
ti Generali € sottolineata anche da
Riccardo Di Stefano, presidente dei
Giovani Imprenditori di Confindu-
stria:«L'Italiaresta un paeseforte,con
un’industria resiliente e una ricono-
scibilita, quella del Made in Italy, che
siconfermaunfattore vincentesull'e-
conomia globale. Con questi punti di
forza possiamo lavorare per ridare e-
nergia ai settori colpiti dalla pande-
mia, come la moda, il nostro paese

presidia bene i mercati pitt dinamici:
ora dobbiamo impegnarci perché di-
ventinovolanodiripartenzaperilno-
stro BBF, il Bello e Ben Fatto italiano,
infatti, vale 135 miliardi di euro e rap-
presenta una parte consistente delle
esportazioni complessive dell'ltalia».

«Andare avanti per reinventarsi,
percorrere strade inesplorate, sfrut-
tare nuove opportunita. E rischiare -
sostiene Saverio Continella, Ad di
Banca Agricola Popolare di Ragusa -
Lasfidadel territorioperlaripartenza
e 'internazionalizzazione si puo vin-
cere graziealle “risorse”diun territo-
riostraordinario e alla collaborazione
di tutti i suoi attori. In questa sfida, le
Banche, soprattutto quelle del terri-
torio, ricoprono un ruolo determi-
nante nel supportare l'adozione di
una visione “glocal”». «Poter parteci-
pare agli Stati Generali dell'Export si-
gnifica dare valore al brand piu auto-
revole del mondo, il Made in Italy - ha
detto Giordano Riello, azionista e ma-
nager dell’azienda che portailsuo no-
me - La mia famiglia ha storicamente
avuto'ambizione diservire il mondo,
con i propri prodotti. E oggi piu che
maiilmondo havoglia diltalia». @





