Rassegna del: 28/04/22
Edizione del:28/04/22
Estratto da pag.:21

Fiera Milano, asse con Adm
contro la contratfazione

Ungiro d"affari che vale, ogni anno,
circa 12 miliardi di euro, conun dan-
no alle imprese del made in Italy di
circa 935 milioni e alle casse dello
Statodioltre 10 miliardi. I dati Indi-
camnon lasciano dubbi sulla neces-
sita di investire sulla lotta alla con-
traffazione e sulla sensibilizzazione
delle aziende manifarturiereitaliane,
nonsempre preparatea tutelarsiri-
spetto a questo fenomeno.

Proprio in questa direzione va
Paccordosiglato ieri tra Agenzia delle
Accise, Dogane e Monopoli (Adm) e
Fiera Milano, per promuovere azioni
comuni allo scopo di diffondere tra
glioperatoridisettore laconoscenza
degli strumenti di tutela dei dirittidi
proprietaintellettuale. Il protocollo
d’intesa prevede inoltre occasioni di
confronto e supporto sulle procedu-
re doganali del settore fieristico in-
ternazionale, e momenti di incontro
conleimprese per fornire loroinfor-
mazioni relative a normative, sem-
plificazioni e facilitazioni doganali,
per favorire scambi commerciali cor-
rettie dunquelacrescita economica.

Non é un caso che un accordo di
questo genere venga siglato con un
ente fieristico, dal momento che pro-
prio le fiere sono uno dei principali
strumenti di sviluppo per le imprese,
nonché una vetrina internazionale
periloro prodotti e la loro capacita
innovativa, messi a rischio proprio
dal fenomeno della contraffazione,

«Il protocollo d’intesa siglato con
Adm rappresenta un ulteriore servi-
zio a supporto delle 36mila aziende
che ospitiamo ogni anno nei nostri
spaziespositivi— hadetto Fammini-

Madein Italy
Partnership per rafforzare
ilsupportoalle aziende
atutela dei diritti d’autore

Per i falsi un giro d’affari
da 12 miliardi, alle imprese
danni per circaun miliardo

stratore delegato e direttore generale
di Fiera Milano, Luca Palermo -. La
partnership con Adm, inoltre, avva-
lora unaserie diattivita che offriamo
ainostriespositoriin Fiera, tracuila
possibilita di usufruire diun servizio
di Proprietaintellettuale, uno spor-
telloditutela che consente uninter-
vento immediato a difesa dei diritti
di proprieta intellettuale lesi o mi-
nacciati nel corso di un evento».

Il percorso di collaborazione tra
FieraMilano e Admviene dalontano,
ricordail presidente di Fondazione
Fiera Milano, Enrico Pazzali: «Lavo-
riamo ormai da 15 anni con ’Agenzia
e la Guardia di Finanza per limitare
checasidi contraffazione avvengano
all'interno delle nostre manifesta-
zione. Siamo riusciti a ridurre mol-
tissimo questo fenomeno, mail no-
stro obiettivo & azzerarlo e questoac-
cordo aggiunge uno strumento in
pilt in questa direzione».

In occasione della sigla del proto-
collo, € stato inaugurato all'interno
del quartiere di Rho uno spazio mu-
seale dove Adm ha messo in mostra
unavettura contraffatta, imitazione
di una Ferrari Dino 196S del 1958,
come spunto di riflessione per il
comparto fieristico sul tema della
proprieta intellettuale, «Buona par-
te del fenomeno colpisce ilmadein
Italy,alimentando lavoro nero, rici-
claggio e illeciti valutari - ha spiega-
toil direttore generale di Adm, Mar-
cello Minenna —. It casi di contraffa-
zione provengono prevalentemente
dall’Asia, ma anche alcuni Paesi
confinanti con c¢i danno qualche
problema». Secondoil direttore ge-

nerale, sarebbe utile «ripensare il
modello produttivo italiano, rein-
ternalizzando parti del processo.
Conlacatena del valore, sefossein-
terna ai confini nazionali, sarebbe
piu difficile procedere a una con-
traffazione cosirilevante». Nel 2020
'agenzia ha sequestrato piu di
1omila tonnellate di merci.

Il contrasto alla contraffazione,
ha affermato il viceministro allo
Sviluppo economico, Gilberto Pi-
chetto, «& per noi un tema priorita-
rio: come Mise e come governo sia-
moimpegnatinel sostenere tutte le
iniziative che mirano a favorire la
competitivita delle nostre imprese
sui mercati esteri, con particolare
attenzione al settore fieristico»

—Gi.M.



